' QUE NECESITO PARA ACCEDER

Para estudiar un Grado en la Universidad de Sevilla es necesario cumplir con
los requisitos de ACCESO y ser admitido en el procedimiento de ADMISION a
través del Distrito Unico Andaluz.
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CIENCIAS SOCIALES Y
JURIDICAS

GRADO EN PUBLICIDAD
Y RELACIONES PUBLICAS

UNDERGRADUATE DEGREE
IN ADVERTISING AND
PUBLIC RELATIONS
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El ACCESO se acredita mediante la superacion de la prueba de acceso a
la universidad (PAU) para quienes poseen titulo de Bachiller espanol o
mediante los titulos de Técnico Superior de FP, Artes Plasticas y Diseno o
Deportivo, Bachillerato Europeo o Internacional, diplomas o estudios de
sistemas educativos europeos o de paises con acuerdo de acceso o con
titulos extranjeros homologados o equivalentes al titulo de Bachiller espanol.
También pueden acceder quienes superen las pruebas para mayores de 25, 40
0 45 anos o posean un titulo oficial universitario espanol.

Para mejorar la nota de ADMISION, puedes examinarte de hasta 3 materias de
modalidad mas una segunda Lengua Extranjera. Las calificaciones cuentan si
se cumplen los requisitos de ACCESO y se obtiene al menos un 5.

Consulta en la web del Distrito Unico Andaluz los parametros de ponderacion,

requisitos y plazos de admision.
https://www.juntadeandalucia.es/economiaconocimientoempresasyuniversidad/squit/?q=grados

MAS INFORMACION

https://www.us.es

https://cat.us.es

https://quiadeestudiantes.us.es

https://fcom.us.es/

https:/Awww.us.es/estudiar/que-estudiar/oferta-de-grados

DONDE ESTAMOS

Facultad de Comunicacion

Avda. Américo Vespucio, s/n, 41092, Sevilla.
Ts. 954 559 819/59578/59579/59590

Correo-e.: vcomunicacionfcom(@us.es
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DESCRIPCION &£

Los estudiantes del Grado en Publicidad y
Relaciones Publicas seran formados para que
desarrollen la capacidad de analizar e interpretar la
necesidad de comunicacion del cliente y darle una
solucion creativa, persuasiva y eficaz siendo capaz
de atraer la atencién y convencer a consumidores,
organizaciones y otros publicos.

Los objetivos son: ensefiar a construir, planificar
y evaluar campanas de comunicaciéon; dar a
conocer medios, soportes y formatos publicitarios;
fomentar una toma de decisiones inteligente
y razonada; impulsar la creatividad; conferir al
alumnado los conocimientos tedrico-practicos de
la investigaciéon y planificacion de las campaias
publicitarias y/o de RR.PP.

Todo lo necesario para desarrollar con creatividad
y entusiasmo las labores de los diferentes perfiles
profesionales centrados en: estrategia, creatividad,
planificacion de medios, comunicacién corporativa,
relaciones publicas y comunicacién politica.

Ademas, el centro dispone para sus ensefianzas de
platos de television y cine, aulas de radio, estudios
de audio, salas audiovisuales, salas de informatica,
laboratorio de fotografia...

Estructura general Créditos
Formacion Basica 60
Obligatorios 108
Optativos 66
Practicum
obligatorio | No se aplica
(6 meses)
Practicas externas
Practicas en
empresas 6
(optativa)
Trabajo Fin de grado 6

Asignatura
Economia Aplicada a la Publicidad

Créditos Tipo
Formacion Bésica
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Estructura de la Informacién

Formacion Bésica

Historia de la Publicidad y las Relaciones Publicas

Formacion Basica

6
6
() Lengua Espariola y Publicidad: Saber Idiomatico y 6 Formacion Basica
'a' ¥ Competencias Comunicativas
[N Marketing 6 Formacion Bésica
38 Psicologia Social de la Publicidad y las Relaciones Pblicas 6 | Formacion Basica
E Sociologia y Estructura Social 6 Formacion Basica
raW Teoria de la Comunicacién 6 Formacién Basica
Teoria y Estructura de la Publicidad 6 Obligatoria
Teoria y Estructura de las Relaciones Publicas 6 Obligatoria
Creatividad Publicitaria 6 Obligatoria
Estrategia Publicitaria 6 Obligatoria
Métodos y Técnicas de Investigacién Social 6 Obligatoria
o Tecnologia de los Medios Audiovisuales 6 Formacion Basica
(] Tecnologias Digitales Aplicadas a la Publicidad 6 Obligatoria
»-4 | Derecho Publicitario 6 Formacion Basica
== 1 Direccion de Arte 6 Obligatoria
(O] Investigacion Publicitaria 6 Obligatoria
L Redaccién Publicitaria 6 Obligatoria
v Teoria e Historia de la Propaganda 6 Obligatoria
Teoria del Consumo Digital 6 Obligatoria
Analisis del Discurso Publicitario 6 Optativa
Contexto Artistico de la Publicidad 6 Optativa
Planificacion y Gestion de Medios Publicitarios 6 Obligatoria
Programacion y técnicas de las relaciones publicas 6 Obligatoria
Teoria de la Imagen 6 Optativa
Teoria e Historia del Cartel Publicitario 6 Optativa
Teoria y Tecnologia de la Fotografia Publicitaria 6 Obligatoria
Disefo y Tecnologia digital en Publicidad 6 Obligatoria
Evolucion de la Economia Europea y Espanola y su Entorno 6 Optativa
Gabinetes de Comunicacién 6 Obligatoria
Administracién de Empresas Publicitarias 6 Obligatoria
Historia de la Comunicacién 6 Optativa
Comunicaciéon Comercial y Cultura de Masas 6 Optativa
Publicidad, Culturay Generacién de Contenidos 6 Optativa
Imagen y Comunicacién Corporativa 6 Obligatoria
Gestion de Marca 6 Obligatoria
Comunicacioén Politica 6 Optativa
Comunicacidn en el Punto de Venta 6 Optativa
Deontologia y Responsabilidad Social en Publicidad 6 Optativa
Estrgtggias Discursivas d.e la Corpupicacic’)n Verbal en 6 Optativa
Publicidad y de las Relaciones Publicas
© | Teoria del Consumo 6 Optativa
= | Teoria e Historia del Disefio Publicitario 6 Optativa
o Ceremonial y Protocolo 6 Optativa
g Direccién de Cuentas 6 Optativa
o Gestion Publicitaria de Espacios Comerciales 6 Optativa
Historia de la Cultura Contemporanea 6 Optativa
Practicas en Empresas 6 Optativa
Produccién Publicitaria 6 Optativa
Promocién de Ventas y Consumo 6 Optativa
Proyecto Fin de Grado 6 Trabajo fin de grado
Tendencias Literarias en la Cultura Contemporanea 6 Optativa
6

Publicidad en Sectores Econémicos y Sociales

Obligatoria

SALIDAS
PROFESIONALES &£

Creativo Publicitario.

Director de comunicacion.
Gestor de RR.PP.

Planificador estratégico.
Planificador de medios.
Fotdgrafo publicitario.
Disefiador grafico y multimedia.
Merchandiser.

Investigador publicitario.
Consultor de Comunicacion

CONTINUACION
DEESTUDIOS g~

Este Grado tiene preferencia alta para
el acceso a los siguientes Masteres
Universitarios:

Comunicacién y Cultura; Comunicacién
Institucional y Politica; Guion Narrativa y
Creativa Audiovisual; Escritura Creativa;
Profesorado en ESO, Bachillerato, FP. o
Ensefanza Idiomas (Especialidad Dibujo,
Imagen y Artes Plasticas); Direccion Y
Planificacién del Turismo.




